
第
13
回
日
経
電
子
版
広
告
賞
入
賞
作
品
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KDDI

日経電子版広告賞 大賞

掲載期間 '21.12/20 ～ '22.5/19
 企画 KDDI、日本経済新聞社 メディアビジネス Ｎブランドスタジオ
 制作 日本経済新聞社 メディアビジネス Ｎブランドスタジオ、ノーバジェット
 CD 松浦義幹（ノーバジェット）
 AD 谷　和也（ノーバジェット）
 D 岩村　覚（ノーバジェット）
 C 日本経済新聞社 メディアビジネス Ｎブランドスタジオ
 AE 日経エージェンシー

KDDI

フォーカスポイント
人流データへの興味関心を高めることで、同時にKDDI Location Analyzerについて理解を深めてもらう目的
で展開したタイアップ広告。無料トライアルや、資料ダウンロードによるリードの創出にもつなげていくことを
目指して、１本目は首都圏編、２本目は近畿編、３本目はビジネス応用編と３つの切り口でシリーズ展開した。い
ずれの記事も想定よりも高いPV数を獲得し、KDDIサイトへの送客にも貢献した。
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Vol.1　首都圏編第
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Vol.2　近畿編

第
71
回 

日
経
広
告
賞

 

第
49
回 

日
経
産
業
新
聞
広
告
賞

第
14
回 

日
経
ヴ
ェ
リ
タ
ス
広
告
賞

第
51
回 

日
経
M
J
広
告
賞

第
13
回 

日
経
電
子
版
広
告
賞

80



Vol.3　ビジネス応用編

第
71
回 

日
経
広
告
賞

 

第
49
回 

日
経
産
業
新
聞
広
告
賞

第
14
回 
日
経
ヴ
ェ
リ
タ
ス
広
告
賞

第
51
回 

日
経
M
J
広
告
賞

第
13
回 

日
経
電
子
版
広
告
賞

81



ディスプレー部門 最優秀賞
日本アイ・ビー・エム

掲載期間 '22.6/20 ～ 7/31
 企画 ジオメトリー・オグルヴィ・ジャパン
 制作 ジオメトリー・オグルヴィ・ジャパン、ホガス
 CD 橋本慎太郎（ジオメトリー・オグルヴィ・ジャパン）
 AD 塚本　岳（ジオメトリー・オグルヴィ・ジャパン）
 D 辻岡優作（ホガス）
 C 鈴木利和（ジオメトリー・オグルヴィ・ジャパン）
 AM 朝倉　慶（ジオメトリー・オグルヴィ・ジャパン）、林盈穎（ジオメトリー・オグルヴィ・ジャパン）

日本アイ・ビー・エム

フォーカスポイント
IBMの強みや価値を見つめ直し、企業のパーパスを「世界をより良く変えていく“カタリスト（触媒）”になる」
に再定義。お客さまやパートナー企業、そして社会とともに、異業種・同業種を問わず共創・協業し、より良い
世界を作っていくことを目指し、「Let’s create」の企業メッセージを掲げる。IBMとお客さまの事例をモチー
フにして、もしもあなたの会社にこんな課題があったらという「What If」をコンセプトに、4つのクリエーティ
ブで広告キャンペーンを展開。ビジュアルや音楽、コピーとともに、テンポ良く30秒の動画広告を1つのストー
リーとして理解しやすいよう工夫をした。
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グーグル・クラウド・ジャパン

ディスプレー部門 優秀賞

掲載期間 '22.6/21 ～ 7/28
 企画 グーグル・クラウド・ジャパン
 制作 博報堂 

グーグル・クラウド・ジャパン

フォーカスポイント
Workspaceの認知拡大に向け、グローバルで展開をしていたが、企業のエグゼクティブ層に訴求する目的で
日経電子版への出稿が決定。
レクタングルやタブルレクタングル、ビルボード動画などで訴求し、配信面を増やしたことで認知を拡大。ク
リアで目に付きやすいクリエーティブとの相乗効果で、過去に実施したキャンペーンと比べてクリック率が高
かった。加えて、細かく設定したターゲティングが功を奏して、情報を届けたかった層へのリーチができたこ
とが収穫だった。
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ダブルレクタングル

レクタングル第
71
回 

日
経
広
告
賞
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コマツ

タイアップ部門 最優秀賞

掲載期間 '22.2/24 ～ 3/24
 企画 コマツ、電通、keyvisual.jp、日本経済新聞社 メディアビジネス Ｎブランドスタジオ、
  日本経済新聞社メディアビジネス 広告コミュニケーションユニット
 制作 電通、エー・シー・シー、keyvisual.jp、日本経済新聞社 メディアビジネス Ｎブランドスタジオ
 CD 岩田純平（電通）、中澤真純（keyvisual.jp）、日本経済新聞社 メディアビジネス Ｎブランドスタジオ、
  日本経済新聞社 メディアビジネス 広告コミュニケーションユニット
 AD 中澤真純
 D 佐々木杏菜（エー・シー・シー）
 C 岩田純平、日本経済新聞社 メディアビジネス Ｎブランドスタジオ
 CO 佐々木杏菜

コマツ

フォーカスポイント
創立100周年で発表したコンセプトマシンを動画と開発秘話を交えて訴求したコンテンツ。紙面やSNSなどの
タッチポイントのハブとして日経電子版を活用し、大きな反響を得た。
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リシュモン ジャパン カルティエ

タイアップ部門 優秀賞

< タイアップ >
掲載期間 '22.6/10 ～ 7/18
 企画 リシュモン ジャパン カルティエ、日本経済新聞社 メディアビジネス Ｎブランドスタジオ
 制作 日本経済新聞社 メディアビジネス Ｎブランドスタジオ、編集制作センター、BS テレ東、インファス ドットコム
 Dr 髙際香里（TAKAGIWA）
 W 愛甲悦子（フリー）

リシュモン ジャパン カルティエ

フォーカスポイント
世界最高峰のハイジュエリー約400点が日本に集結し、「シジエム サンス パル カルティエ」の新作が初披露
されたカルティエのハイジュエリーイベントの様子を、BSテレ東と日経電子版SPIREのコラボレーションによ
る特別番組で放映。イベントを通じて、メゾンカルティエのプレゼンスをさらに向上させることを目指して、タ
イアップでも番組動画のダイジェストを掲載。日経電子版の中でもコアターゲットである高所得者層や女性
にターゲティングして誘導枠を掲載し、狙った層へリーチさせつつ想定以上の動画再生数を達成した。
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< BS テレ東「京都とハイジュエリーの出会い～煌めくカルティエの世界～」>
 放送日 '22.5/29
 GPr 神保　誠（インファス・ドットコム）
 Pr 梅崎　陽（BS テレ東）、大熊繁雄（インファス・ドットコム）、岡村理彩（インファス・ドットコム）
 Dr 横矢直樹（インファス・ドットコム）、目野大志（インファス・ドットコム）
 CO-Dr 佐藤まりこ（BS テレ東）
 カメラ 太田黒岳（インファス・ドットコム）　津野　晶（インファス・ドットコム）
 構成作家 阿部洋子（フリー）
 選曲 中村鉄太郎（インファス・ドットコム）
 編集 山口奈津子（インファス・ドットコム）
 MA 凌　弘毅（インファス・ドットコム）
 ナレーター 夏木マリ
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富士フイルム

タイアップ部門 優秀賞

掲載期間 '22.3/4 ～ 4/4
 企画 富士フイルム、日本経済新聞社 メディアビジネス Ｎブランドスタジオ
 制作 日本経済新聞社 メディアビジネス Ｎブランドスタジオ、イメージ・ファクトリー
 CD 日本経済新聞社 メディアビジネス Ｎブランドスタジオ、イメージ・ファクトリー
 AD 松山正紀（ティーポット）
 D 北河原佐知（ティーポット）
 C 野田陽二郎（イメージ・ファクトリー）、吉田　巌（十万馬力）
 W 野田陽二郎
 Ph 喜多剛士（喜多剛士写真事務所）
 AE マッキャンエリクソン
 出演者 中西　学

富士フイルム

フォーカスポイント
情景を感じたままに表現できる「instax mini Evo」を、日経電子版読者の“大人心”を刺激する進化した
チェキとして紹介。最大の特長である100通りの撮影エフェクトや、レンズダイヤル・フィルムダイヤル、プリ
ントレバーなどアナログ操作が楽しめることを製品画像や作例、写真家のコメントを通じて伝えた。日本
経済新聞とも連動し、想定以上のPV数を獲得した。

日経電子版
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紙面連動 2022年3月5日・日経朝刊全15段
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こ
れ
ま
で
の
電
子
版
広
告
で
は
音
が

出
た
り
画
像
が
動
い
た
り
な
ど
と
い
っ

た
紙
面
広
告
と
異
な
る
点
だ
け
に
目
が

行
っ
て
い
た
が
、
文
字
や
画
像
の
出
し

方
や
テ
ン
ポ
、
小
気
味
よ
さ
な
ど
見
せ

方
の
ノ
ウ
ハ
ウ
の
面
で
進
化
を
遂
げ
た

の
が
今
年
の
大
き
な
傾
向
だ
と
思
う
。

タ
イ
ア
ッ
プ
部
門
で
は
、
今
後
の
伸

び
し
ろ
を
感
じ
さ
せ
る
作
品
が
多
か
っ

た
。
審
査
委
員
か
ら
は
「
新
型
コ
ロ
ナ

ウ
イ
ル
ス
禍
の
中
、
社
会
課
題
に
し
っ

か
り
向
き
合
っ
て
い
る
企
業
が
増
え

た
」
と
の
指
摘
が
相
次
い
だ
。
制
作
者

の
「
気
付
き
」
を
ど
こ
に
置
け
る
か
、

単
な
る
会
社
案
内
と
は
違
う
着
眼
点
の

オ
リ
ジ
ナ
リ
テ
ィ
ー
が
今
後
も
問
わ
れ

る
だ
ろ
う
。

大
賞
の
Ｋ
Ｄ
Ｄ
Ｉ
は
ク
ラ
イ
シ
ス
の

時
代
で
明
る
い
材
料
が
見
え
な
い
中
、

時
代
性
や
メ
ッ
セ
ー
ジ
性
が
隅
々
ま
で

強
調
さ
れ
て
い
た
。
社
会
課
題
を
強
調

す
る
と
と
も
に
、
審
査
委
員
の
言
葉
を

借
り
る
と
「
読
者
の
共
感
を
『
森
』
の

中
へ
引
き
込
ん
で
い
く
『
ク
ラ
フ
ト

力
』
（
作
り
込
む
力
）
」
が
あ
っ
た
。

同
時
に
、
表
現
力
の
可
能
性
が
さ
ら
に

膨
ら
ん
で
き
て
い
る
と
感
じ
た
。

最
優
秀
賞
の
コ
マ
ツ
は
、
子
ど
も
で

も
コ
ン
ト
ロ
ー
ラ
ー
で
重
機
を
遠
隔
操

縦
で
き
る
と
い
う
ワ
ク
ワ
ク
感
、
未
来

を
感
じ
さ
せ
る
要
素
が
あ
っ
た
。

優
秀
賞
の
リ
シ
ュ
モ
ン
ジ
ャ
パ
ン 

カ
ル
テ
ィ
エ
に
関
し
て
は
、
動
画
の
レ

ベ
ル
が
高
く
、
ま
る
で
格
好
い
い
映
画

の
ワ
ン
シ
ー
ン
の
よ
う
だ
っ
た
。
短
い

動
画
で
あ
っ
と
い
う
間
に
引
き
込
ま

れ
、
つ
ら
れ
て
長
い
動
画
も
見
て
し
ま

う
く
ら
い
ク
オ
リ
テ
ィ
ー
の
高
さ
を
感

じ
た
。
同
じ
く
優
秀
賞
の
富
士
フ
イ
ル

ム
は
、
使
用
し
た
写
真
の
美
し
さ
や
ス

ト
ー
リ
ー
の
構
成
力
を
通
じ
て
「
チ
ェ

キ
」
と
い
う
製
品
の
魅
力
を
存
分
に
伝

え
て
い
た
。

純
広
告
が
対
象
の
デ
ィ
ス
プ
レ
ー

部
門
の
最
優
秀
賞
は
、
日
本
ア
イ
・

ビ
ー
・
エ
ム
だ
っ
た
。
バ
ナ
ー
に
は
多

く
の
内
容
が
短
時
間
に
凝
縮
さ
れ
て
い

た
が
、
つ
い
て
行
け
て
全
部
見
ら
れ
る

テ
ン
ポ
に
仕
上
げ
て
い
た
。
音
と
画
面

の
一
致
な
ど
で
見
る
者
の
心
地
よ
さ
を

盛
り
上
げ
る
な
ど
、
ク
ラ
フ
ト
力
の
一

端
を
垣
間
見
た
。
惜
し
く
も
優
秀
賞

だ
っ
た
グ
ー
グ
ル
・
ク
ラ
ウ
ド
・
ジ
ャ

パ
ン
も
同
じ
で
、
日
本
ア
イ
・
ビ
ー
・

エ
ム
ほ
ど
で
は
な
い
が
読
者
に
意
識
さ

せ
ず
に
広
告
の
世
界
の
中
へ
連
れ
て
行

く
す
べ
を
持
っ
て
い
た
。

受
賞
は
逃
し
た
が
、
タ
イ
ア
ッ
プ

部
門
の
旭
化
成
と
東
京
都
中
小
企
業

振
興
公
社
は
、
見
慣
れ
た
感
じ
の
構

成
で
も
組
み
合
わ
せ
を
変
え
れ
ば
気

持
ち
よ
く
目
を
引
く
こ
と
が
で
き
る

と
い
う
作
品
の
典
型
だ
っ
た
。
デ
ィ

ス
プ
レ
ー
部
門
の
サ
イ
ボ
ウ
ズ
は
、

多
く
の
文
字
の
中
に
あ
る
「
リ
モ
ー

ト
を
強
制
し
な
い
」
と
い
う
コ
ピ
ー

に
イ
ン
パ
ク
ト
が
あ
っ
た
。

一
般
的
に
広
告
の
内
容
は
皆
が
知
っ

て
い
る
こ
と
が
多
く
、
出
し
方
が
印
象

を
大
き
く
左
右
す
る
。
特
に
タ
イ
ア
ッ

プ
は
、
読
者
に
対
し
て
新
し
い
着
眼
点

を
与
え
る
力
が
非
常
に
大
き
い
。
目
に

し
た
り
接
し
た
り
す
る
時
間
が
短
い
中

で
、
デ
ジ
タ
ル
な
ら
で
は
の
「
情
報
の

森
」
の
多
様
性
、
深
さ
の
中
へ
連
れ
て

行
く
力
、
そ
し
て
そ
の
森
を
出
た
と
き

に
い
か
に
価
値
観
を
変
容
さ
せ
る
こ
と

が
で
き
る
か
が
こ
れ
か
ら
問
わ
れ
て
く

る
だ
ろ
う
。

日
経
電
子
版
広
告
賞

問
わ
れ
て
い
る
「
森
へ
引
き
込
む
力
」

慶
應
義
塾
大
学
総
合
政
策
学
部
教
授
　
桑
原 

武
夫
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