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コ マ ツ
日経広告賞大賞

2019年6月17日付　日本経済新聞 朝刊　全30段・カラー

コマツ
コーポレート
コミュニケーション部長
渡辺 晃利氏

「生の現場伝える」広告 大賞に

　日本経済新聞社は先ごろ、第68回日経広告賞（2019年）の大賞をはじめ受賞
作品60点を発表した。大賞はコマツに決定。最優秀賞はプロクター・アンド・ギャ
ンブル（Ｐ＆Ｇ）ジャパンとオリエンタルランドが選ばれた。審査対象は広告主、広
告会社から応募のあった1094点。クリエイティブの独創性や新規性、広告展開の
工夫などを基準に各審査委員会で選考した。主な受賞作品を紹介する。

　

１
９
９
５
年
か
ら
24
年
続
く
、「
生
の
現
場
を
報
道

す
る
よ
う
に
伝
え
る
」
企
業
広
告
シ
リ
ー
ズ
。
現
場

で
機
械
が
稼
働
す
る
様
子
を
通
じ
て
、
コ
マ
ツ
の
企

業
姿
勢
や
技
術
革
新
へ
の
取
り
組
み
を
紹
介
し
て
い

る
。
今
回
は
ド
イ
ツ
の
高
速
道
路
「
ア
ウ
ト
バ
ー
ン
」

の
建
設
現
場
か
ら
、
動
物
と
の
共
生
や
環
境
技
術
の

在
り
方
を
問
う
内
容
。「
企
業
活
動
を
ア
ー
ト
と
融
合

し
て
美
し
く
表
現
し
た
」
と
高
く
評
価
さ
れ
た
。

　

ヨ
ー
ロ
ッ
パ
の
広
大
な
森
林
風
景
の
写
真
と
「
人

間
の
道
を
つ
く
る
な
ら
、
動
物
の
道
も
つ
く
れ
。」
と

い
う
キ
ャ
ッ
チ
コ
ピ
ー
が
目
を
引
く
。
読
ま
せ
る
ボ

デ
ィ
ー
コ
ピ
ー
に
加
え
、動
画
へ
誘
導
す
る
Ｑ
Ｒ
コ
ー

ド
を
あ
え
て
目
立
つ
位
置
に
掲
載
。Ｉ
Ｃ
Ｔ（
情
報
通

信
技
術
）
建
機
や
ド
ロ
ー
ン
な
ど
の
デ
ジ
タ
ル
技
術

を
駆
使
し
て
建
設
現
場
を
効
率
化
す
る
「
ス
マ
ー
ト

コ
ン
ス
ト
ラ
ク
シ
ョ
ン
」
の
工
程
と
生
態
系
保
護
の

た
め
の
「
ア
ニ
マ
ル
ブ
リ
ッ
ジ
（
動
物
の
た
め
の
橋
）」

の
意
義
を
わ
か
り
や
す
く
説
明
し
て
い
る
。
掲
載
後
、

「
キ
ャ
ッ
チ
コ
ピ
ー
に
打
た
れ
た
」
な
ど
前
向
き
な
反

響
が
数
多
く
届
い
た
。

　

大
賞
受
賞
に
渡
辺
氏
は
、「
グ
ロ
ー
バ
ル
な
チ
ー
ム

ワ
ー
ク
で
作
り
上
げ
た
。
社
内
外
の
ス
タ
ッ
フ
に
感

謝
し
た
い
」
と
語
る
。
今
後
も
広
告
ス
タ
イ
ル
の
大

枠
は
変
え
ず
に
、
現
場
の
事
実
を
発
信
し
続
け
て
い

く
と
い
う
。
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