
ユニクロ

日経電子版広告賞 大賞

掲載期間 '20.6/19 〜 7/19
 企画 ユニクロ、日本経済新聞社 デジタル事業 Ｎブランドスタジオ
  メディアビジネス クロスメディアユニット
 制作 日本経済新聞社 デジタル事業 Ｎブランドスタジオ、メディアビジネス クロスメディアユニット
 CD 日本経済新聞社 デジタル事業 Ｎブランドスタジオ
 AD 長谷川純也（飴李花）、浮貝泰介（フォトデザインスタジオ）
 D 浮貝泰介
 C 松本和佳（日本経済新聞社 デジタル事業 Ｎブランドスタジオ）

 調査設計・実施 菅野裕美、遠藤雅子（日経リサーチ）
 Ph 長山一樹（S-14）
 Sty 壽村太一
 HM 和田　良（S-14）
 モデル 萩原真一

ユニクロ

フォーカス・ポイント
日経読者はビジネスシーンでユニクロをどのくらい着ているのか。1300 人を超すビジネスパーソンのユニクロ着用実態を調査・反映
させたコンテンツで、ニューノーマル時代に求められる、リアルな仕事の装いを提案し、大きな反響を得た。
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